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Martin Markes Magnus Schlummer

Backoffice, Druckldsungen

Andreas Gaertner

Wir “Die Zeichner “ sind Illustratoren und Designern mit langjahriger Berufserfahrung im Bereich der Live-Visualisierung, Werbung und klassischer
[Llustration. Das Kernteam setzt sich zusammen aus aus Andreas Gaertner, dessen Schwerpunkt die Live-Begleitung von Veranstaltungen und
Workshops ist und Martin Markes, dessen Expertise im Bereich der Auftragsarbeit im Atelier liegt. Abhdnig von Auftragslage und Thema arbeiten wir
mit spezialisierten und erfahrene Kollegen aus unserem Pool von freien Illustratoren und Designern zusammen, die wir personlich kennen und deren
Fahigkeiten wir vertrauen.

Unser Ziel ist es die Themen der Kunden bestméglich visuell zu begleiten und zu unterstiitzen, um eine klare und nachhaltige Kommunikation zu
ermoglichen.Dabei betrachten wir jedes Projekt wie einen MaRanzug, der zu dem jeweiligen Kunden passen muss. Um das Storytelling unserer Kunden
optimal zu unterstiitzen und zu erganzen, begleiten wir jedes Projekt in einem Co-Creation-Prozess zusammen mit dem Kunden. In Graphic Meetings
oder Screensharing-Sessions entwickeln und skizzieren wir zusammen mit dem Kunden erste Entwiirfe, um gemeinsam ein maglichst hohes Niveau
von Verstandnis und Klarheit der besprochenen Themen und Ideen zu ermdglichen. Das ist zu Beginn eines Projektes ein hoherer Aufwand als ein
traditionelles Briefing, erspart aber im Prozess erheblich die Anzahl der Abstimmungsrunden und beschleunigt somit den Projektablauf.

Aus ersten richtungsgebenden Entwiirfenwerden die Bilder durch weitere Abstimmungsrunden feingeschliffen, mit Texten versehen und final
ausgearbeitet.

Das fertige Bild erhalt der Kunde als digitale Datei in den gangigen Formaten (JPG,PNG, TIFF oder PDF), die dann direkt gedruckt oder in Prasentationen
eingesetzt werden kann.Wir beraten auch gerne tiber mégliche Printlosungen und bieten eine Organisation und Betreuung des Druckes an.

+49 251 713 263 53
hallo@die-zeichner.de
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Sie brauchen ein Bild, dass Ihre Kommunikation
unterstitzt?

Wir konnen helfen!

Dank unserer gebiindelten langjahrigen Erfahrung als Illustratoren sind wir in der Lage die wichtigen
Fragen zu stellen und die richtigen Losungen anzubieten. Wir kdnnen lhnen vom klaren Symbol, Uber
erklarende Einzelillustrationen, bis zum verstandlichen Ubersichtsbild in allen Bereichen passende
Visualisierungen bieten.

Aber wir zeichnen nicht nur schone Bilder: Wir denken uns in Prozesse rein, suchen nach neuen
Perspektiven fiir Kernaussagen, entwickeln glaubwiirdige Personas, vereinfachen Komplexitat, lockern  Einzelillustration
trockene Informationen auf, emotionalisieren Regeln, 6ffnen die Kommunikation und verbinden Worte mit

Bildern.
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Symbol Doppelvignette Plakat

+49 251 713 263 53
hallo@die-zeichner.de



Einzelillustration

NEUGIER

+49 251 713 263 53
hallo@die-zeichner.de

Projektablauf

Das Briefing von Einzelbildern und -Motiven kann schriftlich
erfolgen. Wir finden dennoch den personlichen Kontakt per
Telefon oder Video wichtig,um ein besseres Verstandnis der
Thematik und der spateren Nutzung zu erreichen.
Screensharing unterstlitzt uns dabei die ersten Ideen
auszutauschen und die Zielrichtung zu bestimmen. Diese
ersten ldeenentwirfe arbeiten wir dann in 2-3
Abstimmungsrunden zum finalen Bild aus. Auch hier hilft
uns oft ein kurzes Screensharing schneller die gewiinschten
Anderungen aufzunehmen und zu verstehen. Die final
abgestimmten Bilder werden am Ende als pixelbasierte
Dateien in gangigen Formaten (Jpg,Png,Tiff) bereitgestellt.
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Beispiel

PROJEKT:
ZUKUNFTSBILD
2025

BAUBEGINN: 10.03.2020
BAUFERTIGSTELLUNG: 06.06.2025

BAUHERR:

die ,Werte-Werkzeuge"!

4 ZUKUNFTSBILD
Dieses Zukunftsbild fiir einen Klinkerhersteller haben wir in Abstimmung mit der Geschaftsfiihrung und dem Marketingleiter im Co-Creation-Prozess entwickelt. +49 251 713 263 53
Der Prozess begann mit einem gemeinsamen 4-stiindigen Graphic Meeting, in dem ein erster richtungsvorgebender Entwurf entstand, der dann in drei Abstimmungsrunden hallo@die-zeichner.de
verfeinert, erweitert und ausgearbeitet wurde. Den Mitarbeitern*innen wurde das Bild im Rahmen von Visonsworkshops vorgestellt und und macht die Zukunftsfelder
des Unternehmens fiir die nachsten Jahre auf Postern, im Intranet, Prasentationen und Broschiiren sichtbar.
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management partners

PROZESSVISUALISIERUNG 5

+49 251 713 263 53 Dieses Prozessbild zum Thema Design Thinking entstand in Zusammenarbeit mit dem Kunden in einem digitalen Graphic Meeting
Dies ermdglichte uns, die wichtigen Inhalte auf ersten Skizzen festzuhalten,, sodass wir diese in nachfolgenden Abstimmungsrunden weiterentwickeln

hallo@die-zeichner.de
und anschlieffend final ausarbeiten konnten.
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6 KULTURBILD
Fir dieses Kulturbild konnte uns die Kundin in einem digitalen Graphic Meeting ihr bereits vordefiniertes, unternehmensinternes Kulturverstandnis mitteilen.

Auf Basis dieser Inhalte konnten wir die ersten visuellen Ideen fiir die Bildwelt entwickeln. Diese Ideen wurden von uns in Abstimmung mit der Kundin
zum finalen Bild ausgearbeitet und beschriftet.

+49 251 713 263 53
hallo@die-zeichner.de
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PATIENT JOURNEY 7
+49 251 713 263 53 Diese Patient Journey Illustration entstand auf Basis der Inhalte eines personlichen Meetings, sowie Telefonaten mit den Projektleitern*innen.
hallo@die-zeichner.de Diese besonderen Form der Customer Journey stellt die unterschiedlichen Lebensléufe der Patientengruppen von HIV-positiven Patienten*innen dar.

Der Schwerpunkt liegt hier auf dem positiven Effekt der bestimmten Medikation.
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Lesen als Prozess
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8 LERNLANDKARTE
Diese Lernlandkarte ist ein Teil eines grofieren Projektes gemeinsam mit der Berzirksregierung Arnsberg zum Thema sprachsensitiver Schulbildung. In mehreren Graphic Meetings +49 251 713 263 53
konnten wir mit den jeweiligen Fachgruppen Entwiirfe fiir die Themenbereiche Schreiben, Lesen, Gesellschaftswissenschaften, Naturwissenschaften, Mathematik und hallo@die-zeichner.de

Schulentwicklung erarbeiten. Diese Entwiirfe dienten als Vorlage fiir unsere Umsetzung im Atelier.
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Beispiel

VISIONSBILD 9
+49 251 713 263 53 Mit den Mitarbeiter*innen des Umweltamts der Stadt Miinster, sowie mehreren Fachleuten, die gemeinsam an dem Zukunftskonzept ,Miinster 2050 gearbeitet haben,
hallo@die-zeichner.de suchten wir in einem gemeinsamen Graphic Meeting nach positiven Visonsbildern. Ausschlaggebend war die positive und unkonkrete technische Darstellung.

In Visionsbildern ist die Darstellung von konkreter Technik oft nachteilhaft, da diese nach kurzer Zeit nicht mehr akkurat oder Up-to-Date sein kann.
Eine Reduktion von technischen Details verleiht diesem Visionsbild eine Nachhaltigkeit ohne dass der Sinn und das Verstandnis des Bildes verloren geht.
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Graphic Meeting 1. Agenda

Dieses Format, ob analog oder digital durchgefiihrt, Nach der Begrifung und
ist unser bevorzugtes Tool, um mit den Kunden Vorstellung aller Teilnehmer stellen
gemeinsam die wichtigsten Inhalte zu wir die Agenda, die Ziele und den
identifizieren, zu verstehen und erste Bildideen zu  Ablauf des Graphic Meetings vor.
entwickeln. Besonders bei der Erarbeitung von

komplexen Ubersichtsbildern fiir die Darstellung 2. Zielkompass

von Strategien, Prozessen und Kultur hat es sich als

sehr effektiv bewahrt. Der Zielkompass dient zur
Kalibrierung der Gruppe auf den
Sinn uns Zweck des gemeinsam zu
erarbeitenden Bildes. Mit Hilfe von
5 Fragen, erhalten wir die
wichtigsten Aspekte der
Kundengruppe Die Antworten

werden festgehalten, um wdhrend Unser PI‘OZGSS

des Prozesses immer sehen zu Graphic Meeting

konnen,wo die Zielrichtung liegt. ”
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Setting - e
Analog: max. 12 Teilnehmer, Zeichentafel Al et S
(3m x 1,2m), Flipchart

Digital: max. 6 Teilnehmer
Software: Zoom, Teams, WebEx, Miro
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+49 251 713 263 53
hallo@die-zeichner.de
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3. Inhalte

Die gesammelten Inhalte werden
von uns auf beweglichen
Haftnotiz-Zetteln Ubersichtlich auf
einer Tafel angebracht. Gemeinsam
mit dem Kunden werden diese nach
Zusammenhangen, Beziehungen,
Kausalitaten und Prioritaten
sortiert.

Oft lassen sich hier schon erste
Muster ablesen, die eine
Darstellung oder Bildwelt erkennen
lassen.

4. Skizzen

Im nachsten Schritt Ubersetzen wir
die schriftlichen Inhalte in visuelle
Bilder mittels eines Brainstormings.
Hier kann die Gruppe ihre
spontanen Bildideen vortragen, die
von uns direkt als Skizzen auf der
Zeichentafel festgehalten werden.

Im Anschluss priorisiert die Gruppe
ihre Favoriten, in denen sie das
meiste Potential sieht ihre
Geschichte zu vermitteln.

11

+49 251 713 263 53
hallo@die-zeichner.de
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5. Verprobung

Nach der Skizzierung der Bildideen
werden die gewahlten Favouriten
verprobt. Das heift, sie werden
daraufhin Uberprift, ob die
gesammelten Inhalte in die Bildwelt
integriert und kohdrent erzahlt
werden konnen.

Weitere bereits gesammelte
Bildmotive aus dem Brainstorming
lassen sich hier gegebenenfalls
integrieren

So konnen prinzipell 1-3
erfolgsversprechende Bildideen
verprobt werden. Die Bildwelt mit
dem grofiten Potential alle
notwendigen und wichtigen Inhalte
zu verkorpern, kristallisiert sich
relativ schnell heraus. Das Ergebnis
ist hier der finalen Ideen-Entwurf.Er
dient als Grundlage fiir die weitere
Ausarbeitung, sowie Abstimmungen
in der Atelierarbeit.

6. Dokumentation

Im Nachgang erstellen wir von

allen im Graphic Meeting

entstandenen Inhalten hochauf-
geloste Scans, die wir in einer Pdf
als Dokumentation sammeln und
dem Kunden uibermitteln. Samtliche
Orginale konnen auf Wunsch dem
Kunden Uberlassen werden.

Prozess
Graphic Meeting

Digitales Graphic Meeting

Unser Graphic Meeting kann ebenfalls in den
identischen Prozessabldufen digital veranstaltet
werden. Bei dieser Option halten wir die Inhalte auf
einem digitalen Whiteboard fest. Die
Kommunikationen kann flexibel in Meeting-
programmen wie Zoom, Teams, Skype oder aber auch
in Telefonkonferenzen mit Desktop-Sharing
stattfinden.

+49 251 713 263 53
hallo@die-zeichner.de
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+49 251 713 263 53
hallo@die-zeichner.de

7. Abstimmung

Wir arbeiten den finalen
Entwurf, der im Graphic
Meeting entstanden ist,
stufenweise von einer
Strichzeichnung zum farbigen
Bild aus. Details und Text
stimmen wir jeweils mit dem
Kunden ab, je nach Komplexitat
der individuellen Details kann
die Abstimmung per Telefon,
Email oder Screensharing
erfolgen.

8. Endergebnis

Sind alle Anderungen und
Beschriftungen final vom
Kunden abgenommen, erhalt
dieser eine hochaufgeloste
Bilddatei, die er je nach
Verwendungszweck drucken,
hangen, in Prasentationen
implementieren oder teilen
kann.

die Zedcanesr

Gaertner & Markes lllustratoren PartG




Kostenkalkulation Timing

Wir bemihen uns stets die Kosten so genau wie maglich fiir ein Angebot Natiirlich versuchen wir ein Projekt so ziigig wie mdglich durchzufiihren. Um eine
einzuschatzen. Das ist leider nicht ganz einfach, da kein Projekt dem anderen gleicht.  schnelle Finalisierung zu gewahrleisten sind wir aber auch auf ein zeitnahes
Dazu fachern wir in unserer Berechnung das Projekt in einzelne Positionen auf,die es  Feedback des Kunden angewiesen. Somit kénnen wir ausschlieflich fur unsere
uns ermdglichen die Aufwdnde und Kosten madglichst genau zu bestimmen und  Bearbeitungszeiten garantieren. Wir sind bemuht nach jedem Feedback innerhalb
unseren Kunden Transparenz iiber die Kostenpunkte zu bieten. von 4 Tagen eine geanderte Fassung zu senden.Je nach Auftragslage kann dieses
Zeitfenster gegebenenfalls um +/-3 Tage variieren.

Fir eine verldssliche Kalkulation sind mdglichst viele Informationen uber Anzahl und

Art der Inhalte, sowie Adressaten, die Kommunikationsziele oder die verwendeten  Erfahrungsgemass liegen fiir ein Bild mit 12 Szenen zwischen Briefing/Graphic-
Medien sehr wichtig und hilfreich. Meeting und finaler Version im Optimalfall 10-14 Tage,im Schnitt 4-5 Wochen.

Sollten die Aufwande im Verlauf des Projektes steigen, weisen wir den Kunden zeitnah
auf die zu erwartete Kostensteigerung hin.

Preise

VORBEREITUNG 1 300-€ Preise
Einarbeitung in die Thematik,

Sichtung der Inhalte

GAPHIC MEETING 1Tag 3400,€

mit 2 Visualisierern, ausserhalb von JuztgL Relsekosen, Ausarbeitung

50km Umkreis von Miinster

GAPHIC MEETING 1Tag 2600;€ LAYOUT & HINTERGRUND 1 300;€
mit 2 Visualisierern, innerhalb von bis 8 Szenen

50km Umkreis von Miinster LAYOUT & HINTERGRUND 1 500;€
GAPHIC MEETING DIGITAL 3 Std 1200;€ ab 8 Szenen

mit 2 Visualisierern, BESCHRIFTUNG 1 200-€
Zoom, Teams, Miro bis 8 Szenen

SCREENSHARINGSESSION 1 Std 150;€ BESCHRIFTUNG 1 300;€
1 Visualisier, ab 8 Szenen

Zoom, Teams, Miro

T
14

+49 251 713 263 53
hallo@die-zeichner.de



Preise

Nutzungsrechte

Die Kosten fir die Nutzungsrechte
richten sich nach der einfachen
oder  exklusiven,  zeitlichen,
raumlichen, und medialen Nutz-
ung. Bei der Berechnung der
Nutzungsrechte orientieren wir uns
an der Empfehlung des Berufs-
verbands flr Illustratoren (io-
home.org). Dabei werden die
Kosten flir die Ausarbeitung mit

+49 251 713 263 53
hallo@die-zeichner.de

SYMBOL (a) 1 Stiick
stilisierte Gruppe von max.

3 Figuren oder Objekten

VIGNETTE (b) 1 Stiick
Gruppe von max.

3 Figuren oder Objekten

BILDSZENE einfach (c) 1 Stiick
Gruppe von max.

8 Figuren oder Objekten

BILDSZENE komplex (d) 1 Stiick
grofere Figurengruppen oder

detailreiche Objekte/Architektur

dem sich aus der Nutzung ergebenden
Nutzungsfaktor multipliziert und zu den
Gesamtkosten hinzugerechnet. Die orga-
nisationsinterne  Nutzung (Nutzungs-
faktor 0,0) ist in der Ausarbeitung
enthalten.

Fir eine externe einfache, deutsch-
landweite, 5 jahrige Nutzung in einem
Printmedium (Poster) lautet der Nutz-
ungsfaktor 0,6. Somit fallen zusatzlich
60% der Kosten flr die Ausarbeitung an.

120;€

180-€

300;€

ab 600;€

Abstimmungsrunden

Die Kosten fir die Ausarbeitung im Nachgang des Graphic
Meetings beinhalten 2 Abstimmungsrunden in der Entwurfs-
phase und 1 Abstimmungsrunde in der Kolorationsphase.
Weitere Korrekturen oder Autorenkorrekturen (Anderungen der
Inhalte) werden nach Zeit abgerechnet (120€/Std).

Abbruch/Ausfall

Sollte das Projekt nach einer Beauftragung oder im Verlauf
abgebrochen werden, berechnen wir nur die bis zu diesem
Zeitpunkt entstandenen Kosten nach Stunden (120;€/5td).

15
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nent partners

Andreas Gaertner Martin Markes Biiro Rechnungsadresse

Magnus Schlummer C/o Geno kom GoerdelerstraBBe 73

+49 251 713 263 54 +49 251 713 263 55 i
+49 251 713 263 53 +49 175 4156 177 +49 176 20 666 791 Albersloher Weg 9 48151 Mnster
48155 Miinster

Hallo@die-zeichner.de  Andreas.Gaertner@die-zeichner.de Martin.Markes@die-zeichner.de



